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Tl
Kernergebnisse der GAW Studie

» Gesellschaftliche Bedeutung der Landwirtschaft => Entfremdung Landwirtschaft und Gesellschaft (idyllische
Werbewelten). Idealisierte Bildwelten der Lebensmittelproduktion vs. Lebensrealitit (Authentizitit)

» Landwirtschaft als Bereitsteller 6ffentlicher Giiter (Natur- und Kulturlandschaft). Hohe Relevanz fiir

Einheimische und Giste -> aber wenig Wertschitzung

» Konsumentenvertrauen - hochwertige Lebensmittel (bio, regional) sind Vertrauensgiiter, Informationsasymmetrie

abbauen —> enorme Bedeutung von Qualitits- und Produktmarken als Vertrauensbotschafter im Sinne von
unabhingigen Dachmarken

» Marktorientiertes Denken -> was ist der Kaufanreiz und die Differenzierung?

» Entwicklung von Produkten die sich an Trends (Gesundheit, Convenience, fleischlos) orientieren,

Innovationsgehalt in der Landwirtschaft steigern
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Tl
Kernergebnisse der GAW Studie

» Image und Attraktivitit des Berufes Landwirt:in (niedriges Einkommen, Work-Life Balance) steigern =>
dhnliche Problemlage wie im Tourismus (Durchschnittseinkommen € 17.300,-, Férderanteil 80 %)

» Kooperationen innerhalb der Tiroler Landwirtschaft unterstiitzen und forcieren (Vorleistungen und Aufwinde
wachsen stirker als das Einkommen und sind fiir Einzelbetriebe betriebswirtschaftlich nicht sinnvoll abbildbar)
* Produktion (Maschinenpark, Stallungen, ...)
* Verarbeitung (TirolPack, 5erGemiiseland Tirol, Schlachtinfrastruktur, ...)
* Lagerung/Reifung (Kisekeller, Kartoffellager, Obstlager, ...)
* Vermarktung/Vertrieb (Qualitit Tirol, Bio vom Berg)

» Marktpotentiale im Tourismus/Gastronomie unzureichend erschlossen -> Angebotsbiindelung, Transparenz

in der Herkunftskennzeichnung, regionsspezifische Kooperationen (TVB, Regionalmanagement) und
Erlebnismodelle
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Tl
Kernergebnisse der GAW Studie

» Landwirte zu unternehmerisch erfolgreichen Lebensmittelproduzenten entwickeln -> mehr Teile der
Wertschopfungskette miissen durch die Landwirtschaft selbst abgedeckt werden

» Fordermodelle miissen geeignet sein landwirtschaftliche Betriebe mittels Anschubfinanzierung zu langfristig
eigenstindig und gewinnbringenden Unternehmen zu entwickeln
* Kooperationen
* Innovationen
« Ubergangssituation vom Landwirt zum Gewerbetreibenden (derzeit aus Fordersicht nicht gelost)

26.04.2022 LLL2&LLL3 4



Nachhaltige Wertschopfung = neue Mirkte, innovative Produkte,
Vielfalt und Sortenreichtum, Ausbau Bioanteile und nachhaltige
konventionelle Landwirtschaft, Kooperationen
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Lielsetzung

» Steigerung des Innovationsgehaltes in der Lebensmittelproduktion

» Erhohung der Wertschopfung der landwirtschaftlichen und gewerblichen Produzenten sowie aller
Partner

» Stiarkung heimischer Wertschopfungsketten und Wirtschaftskreisldufe

A\

Sicherstellung der Versorgung der heimischen Bevolkerung mit gesunden Lebensmitteln

» Erhalt der kleinstrukturierten Berglandwirtschaft
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Tl
Der Mehrwert des LIZ Tirol liegt in

» der agilen Vernetzung zwischen allen relevanten Partnern regionaler Wertschopfungsketten und
Wirtschaftskreisliaufe,

» in der Biindelung und zielgruppengerechten Weitergabe von Innovations- und Trendinformationen,

» in der risikofreien Umsetzungsunterstiitzung von innovativen Produktideen von der
landwirtschaftlichen Urproduktion bis hin zum marktfdhigen Lebensmittel, durch das
Zurverfiigungstellen von Infrastruktur und professioneller Begleitung,

» in einem zielgerichteten und fokussierten Beratungsangebot,

» in der Abwicklung von skalierbaren und fiir die Lebensmittelproduktion relevanten
Innovationsprojekten,

Das LIZ Tirol ist das Kompetenzzentrum fiir innovative, kundenorientierte und marktfahige
Produktentwicklungen von Lebensmitteln.
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Forschung und Entwicklung
in der Lebensmittelproduktion

Forschung

Strategische
Partnerschaften

Entwicklung » Kooperation »  Netzwerk
Wissensvermittlung » Produktentwicklung » Information
Netzwerk + Projektmanagement

Rollenverstindnis des LIZ

» Risikofreier Raum fiir Forschung

+ Proaktiver Innovationsmotor
in der Produktentwicklung

» Agiler Netzwerkpartner
« Briicke zwischen Theorie und Praxis

+ Wissensvermittler zu Trends, Innovationen

und Markt

» Foérderer von Kooperationen

26.04.2022
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FarfriLab

forschen - entwickeln - wissen



farm lab - Forschungseinrichtung fiir landwirtschaftlichen Pflanzenbau und Tierhaltung

» Forschungseinrichtung des LIZ Tirol in den Bereichen Pflanzenbau, Tierhaltung sowie
Sonderkulturen -> ,test before invest”

» Getragen von starken Partnerschaften mit LK Tirol, der VetMed in Kematen, dem MCI, der LLA Imst
bzw. Rotholz, HBLFA fiir Gartenbau Schonbrunn, MRC Tirol, etc.

» Erste Projekte: Versuchsanbau Wintergemiise, Versuchsanbau alte Tiroler Obstsorten, Kooperation
Gendatenbank ,Fleischersatz’, Fischkreuzungen im alpinen Klima

» Staffing: Landwirte fiir Landwirte

26.04.2022 LLL2&LLL3 11



Ve‘rs 1T4 hsanb au Versuchsanstalt Zinsenhof 12.01.2022

Prof. Palme

Winterfrischgemiise
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Tl

GEI‘I“SSWETI( - Dreh- und Angelpunkt fiir innovative Produktentwicklung

» Innovative Produktentwicklung im Sinne von Prototypen fiir Tiroler LandwirtInnen und Partner aus
dem lebensmittelerzeugenden Gewerbe (Infrastruktur, Begleitung PE, technisches Packaging und
Design, Markttest)

» Eigene Produktentwicklungen der AMT

» Wissensvermittlung und know how Transfer durch eigene Veranstaltungen, Schulungen und
Workshops

* Biindelung und zielgruppengerechten Weitergabe von Innovations- und Trendinformationen
* Workshopkiiche fiir ca. 12 Personen
* Sitzplitze fiir ca. 20 Personen mit Erweiterungsmoglichkeiten

» Wissensvermittlung durch Veranstaltungen, Schulungen und Workshops von Partnerorganisationen
(LFIL, Baurinnnen, Gemnova, Bioalpin eGen, TVBs, Regionalmanagements, etc.)

» Plattform und Verortung fiir das Innovationsnetzwerk

» Plattform zwischen landwirtschaftlichen und gewerblichen Produzenten, Handel sowie Gastronomie

» Bewusstseinsschaffung fiir regionale Lebensmittelproduktion und Wertschépfungskreislaufe

26.04.2022 LLL2&LLL3 14



IR | [ |

i
| F— |

i
| Fo—

-

UMCRCRC

15

@ ®E @ |
WEE6 &=

LLL2 & LLL3

I === =

ol ]

999997

— i i | S f=—r——s

85088 |

A i._:I.I.I.I.I.I_.I.I.I.Iim. 1

26.04.2022



Plan Genusswerk
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Genusswerk

- Dreh- und Angelpunkt fiir innovative Produktentwicklung

kreieren

Produktentwicklung ™

erleben

0009
[=7=7=

*  Wissens- & Know-how Ubermittlung

Eigene Bildungsveranstaltungen der AMT

@E Bildungsveranstaltungen von Partnern wie z.B. LFI

Teamevents ofo Mit regionaler Kulinarik im Fokus

(B

geniefien

* Veranstaltungen &QD Von Partnern & Agrarmarketing Tirol
26.04.2022
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Tl

KD Up E'l'a.tlﬂ I'lSh Efatl.ll'lg' — Kooperationen mit Methodenkompetenz fordern und unterstiitzen

» Erhalt der kleinstrukturierten Berglandwirtschaft

»> Wettbewerbsfihigkeit durch Kooperationen
- z.B. Produktion, Verarbeitung, Vertrieb, Logistik, Infrastruktur, etc.

» Kooperative Entwicklung durch Férderungen forcieren
» Komplettierung des LK-Beratungsangebotes im Zuge einer Servicepartnerschaft

» Kooperationen fithren auch zu mehr Kreativitit, Innovation, stirkerer Verhandlungsposition
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®
I nnﬂvatlﬂ ns manage me nt —Initiierung und Begleitung relevanter Projekte fiir die Tiroler Landwirtschaft

» Integration in das LIZ Tirol
» Aufbau und Management des Innovationsnetzwerks
» Durchfithrung von eigenen Innovationsprojekten (relevant fiir die Tiroler Landwirtschaft, skalierbar, mit
Mehrwert fiir heimische Produzenten)
» Implementierung von Ergebnissen in die Tiroler Landwirtschaft
» Aktuelle Projekte:
* Smart Food Chain — Nachverfolgbarkeit von Lebensmitteln mittels Blockchain Technologie
* VerStraGem — Nachhaltige Verwertung von Gemiisereststoffen im Tiroler Kontext

26.04.2022 LLL2&LLL3 20



Innovationspreis Lebensmittel

> Identifizieren von innovativen Produzenten

A\

Steigerung des produktbezogenen Innovationsgehaltes

»  Best Practice Beispiele vor den Vorhang holen

Erfolgsmodelle als Motor fiir andere Betriebe

»  Schaffung eines Marktzuganges durch LEH-Listung als Gewinn

A\

Motivation zur Weiterentwicklung

»  Start 2023 (jahrliche Wiederholung)

26.04.2022 LLL2&LLL3
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TTE I'I.dla.b 1) § — Onlineinformationsplattform zu aktuellen Trends und Mdrkten

Kooperation mit SAT und inmanas

Direkter Zugang zu aktuellen Trends & Informationen
Netzwerkaufbau- und pflege

Eigenstindige Nutzung iiber temporire Zuginge

Zugang zu Branchen- und Trendexpert*innen

YV V. VYV V Y V

Teilen von relevanten Informationen/Erkenntnissen als Autor

26.04.2022 LLL2&LLL3

22



Partner & Synergien

e Starke Partner:
o Landliches Fortbildungsinstitut
o Landeskulturfonds
o Tiroler Jungbauern/Landjugend
o Bildungseinrichtungen (MCI, LLA Rotholz, HBLFA Rotholz, VetMed Kematen, LLA Imst, etc.)
o Agrarabteilung Land Tirol
o Bioalpin eGen
o Tourismusverbdnde
o Standortagentur Tirol
o Wirtschaftskammer Tirol/WIFI

o Ragionalmanagements
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