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Thema 1: Welche UnterstUtzung braucht es fur Innovationen
in einer standortangepassten und nachhaltigen
Berglandwirtschaft?

Thema 2: Was gibt es fUr innovative Produktionszweige in der Roman Griter Forschungsgruppe Geography of Food, ZHAW
Berglandwirtschafte Alex Mathis Forschungsgruppe Hortikultur, ZHAW

Thema 3: Wie kdnnen lokale Produzenten und Gastronomie
zur Innovation der Berglandwirtschaft beitragen und welcher
Nutzen resultiert daraus?
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Thema 2

Was gibt es fir innovative
Produktionszweige in der
Berglandwirtschaft?
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Wie kénnen Produkte aus alpinen

Regionen vermarktet und
vertrieben werden?
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