
Overview: Sponsoring im Fokus 
 Schweizer  Unternehmen 
«Sponsor Visions Schweiz 2014/15»

beträgt durchschnittlich  
der Anteil der Sponsoring-
Ausgaben an den gesamten 
MARKOM-Investitionen.

Sport-Sponsoring ist die beliebteste 
Sponsoring-Plattform in der Schweiz, 
 gefolgt von Kultur-Sponsoring.

40 % der gesamten Sponsoring-Aus-
gaben fliessen in den Sport, 22 % in die 
Kultur. Im Vergleich zu Deutschland 
(10 %) setzen Schweizer Unternehmen 
vermehrt auf Kultur-Sponsoring.

In der Planungsphase  
von Sponsoring- 
Enga gements stützen  
sich immer mehr Unter- 
nehmen auf empirische, daten basierte 
Analysen wie der MA Sponsoring.

der Unternehmen nutzen   
Social Media, um ihre Sponsorships  

zu kommuni zieren.

Die Studie «Sponsor Visions Schweiz 2014/15» wurde von der ZHAW, in Zusammenarbeit mit dem Fach verband für Sponsoring  (FASPO)  
und dem Schweizerischen Werbeauftraggeberverband (SWA) bereits zum zweiten Mal durch geführt. Im Fokus der Untersuchung stehen die  
Bereiche Sport, Kultur, Medien sowie Corporate Responsibility. An der Befragung, welche Benchmarking-Daten zum Spon soring verhalten  
der Unternehmen  erhebt, nahmen 112 Firmen aller Branchen und Grössen aus der gesamten Schweiz teil. 
PDF-Version und kostenlose Bestellung: www.zkm.zhaw.ch/sponsorvisions
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Verhältnis Rechte- zu Aktivierungskosten
Sport-Sponsoring 1 : 2,57

CSR-Sponsoring 1 : 1,99

Kultur-Sponsoring 1 : 1,89

Medien-Sponsoring 1 : 1,33

Im Sport-Sponsoring  
wird mehr als das  

Zwei fache der Rechte-
kosten in Aktivierungs-

massnahmen investiert.

!

Der Fokus bei  
der Ziel setzung von 
Sponsor ships liegt  

weiterhin auf der Ver-
besserung des Images 

und der Steigerung  
der Bekanntheit.

der Unternehmen investieren 
weniger als CHF 50 000 p.a. 
ins Sponsoring;

der  Unternehmen wenden 
mehr als CHF 3 Mio p.a. auf.

15,4 %

16,4 %

Die Weiterempfehlungsbereit-
schaft seitens Sponsoren ist 
bei CSR-Engagements am 
höchsten, die Zufriedenheit 

bei Sport-Sponsorships.
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