Overview: Sponsoring im Fokus
Schweizer Unternehmen
«Sponsor Visions Schweiz 2014/15»
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Sport-Sponsoring ist die beliebteste
Sponsoring-Plattform in der Schweiz,
gefolgt von Kultur-Sponsoring.
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Die Studie «Sponsor Visions Schweiz 2014/15» wurde von der ZHAW, in Zusammenarbeit mit dem Fachverband fiir Sponsoring (FASPO)
und dem Schweizerischen Werbeauftraggeberverband (SWA) bereits zum zweiten Mal durchgefiihrt. Im Fokus der Untersuchung stehen die
Bereiche Sport, Kultur, Medien sowie Corporate Responsibility. An der Befragung, welche Benchmarking-Daten zum Sponsoringverhalten
der Unternehmen erhebt, nahmen 112 Firmen aller Branchen und Gréssen aus der gesamten Schweiz teil.

PDF-Version und kostenlose Bestellung: www.zkm.zhaw.ch/sponsorvisions
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