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1844

1854

1864

1930

1946

Rochdale Pioneers, England
Nahrungsmittel Cooperative

Consumption Cooperative Turin, Italien

Erste Cooperative Italiens mit primärem Fokus auf 
Konsum

Community Gardens, 

Deutschland
Gemeinschaftsgärten für Neuzuzügler in den 
Städten, zwecks Anbau von Gemüse usw.

Rural Electricity Cooperative, USA
Kooperativen, welche eigene Stromlinien bauten und 
damit die ländlichen Gebiete der USA mit Strom 
versorgten

Ride-Sharing, USA
Um Ressourcen zu sparen, wurde empfohlen Fahrten 
miteinander zu teilen







PRODUK-
TION

KONSUM

FINAN-ZEN
AUSBIL-
DUNG

Design, Produktion und Distribution 
von Gütern mittels kollaborativer 
Networks Maximierte Nutzung von Gütern 

mittels effizienter Weiterverteilung 
und „shared“ Zugang

Person-to-Person Banking und Crowd-
driven Investment Modelle, welche die 
Finanzen dezentralisieren

Open Education und Person-to-Person 
Learning Modelle, welche die Ausbildung 
demokratisieren

https://youtu.be/noCJN_5H-a8
https://youtu.be/noCJN_5H-a8


Collaborative 
Lifestyle

Product-
Service-
Systems

Market 
Redistribution

Nicht-Produkt Güter wie z.B. 
Raum, Skills und Geld werden auf 
neue Art und Weise ausgetauscht

Nicht mehr gewollte oder zu wenig 
genutzte Güter werden weiterverteilt

Zahlung für den Zugang zum Nutzen 
eines Produkts anstatt es selber 
besitzen

https://youtu.be/efiNVXR4zAE


Business to 
Consumer – B2C

Peer to Peer –
P2P 

Business to 
Business – B2B

Inventar in Besitz der Firma. Ermöglicht Transaktionen 
unter den Usern

Güter sind in Besitz von Personen und werden direkt 
zwischen Personen ausgetauscht. 

Lösung, welche es Unternehmen ermöglicht nicht 
genutzte Kapazitäten zu nutzen gegen Entgelt





«GIG - Economy»



http://www.hbr.org/


COLLABORATIVE
ECONOMY

SHARING ECONOMY
PEER ECONOMY

ACCESS ECONOMY

COLLABORATIVE
CONSUMPTION



𝑈𝑚𝑤𝑒𝑙𝑡𝑏𝑒𝑙𝑎𝑠𝑡𝑢𝑛𝑔𝑒𝑛



SERVICE FEE FREEMIUM ON-SALE FLAT MEMBERSHIP
TIERED 

SUBSCRIPTION
MEMBERSHIP & 

USAGE
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 Stellenwert USA – EU – CH

 Marktgrösse

 Kaufkraft

 «degree of urgency»



 Vertrauen ist DIE 

Grundvoraussetzung 

 Privacy und Datenschutz



 Es braucht Regeln

 Copy/Paste bestehende 

Regelwerke?

 Antizipation der Politik ist zwingend 

notwendig
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mailto:rene.lisi@share4you.ch
http://www.sharecon.ch/

